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TURIZMUS Tipusai

(i

.

oy °

2 kﬂ:: \’ | /,, \
o k3 “ ] (]

iy | SIIIEIANS

MESTER-CORVINUS




TURIZMUS Tipusai

A turizmus fo tipusok:

1. Szabadidos turizmus

2. Hivatasturizmus

A besorolast:

- az utazasi dontést hozo fél és

- a koltségek fedezdje,

- atartézkodas soran vegzett tevékenysegek
alapjan vegezzuk.
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TURIZMUS Tipusai

Szabadidos turizmus

Munkaiddn Kivuli, onallo dontésen alapulo
id6felhasznalas. Legfontosabb célja: kikapcsolodas a
mindennapok monotonitasabdl, a regeneralédas, a
feltoltédes.

A turista onmaga hatarozza meg:

- a desztinaciat,

- az idépontot,

- a tartdbzkodas hosszat,

- a koltsegeket sajat maga fedezi.
Lehet aktiv vagy passziv.
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TURIZMUS Tipusai

Hivatas turizmus

Az egyen foglalkozasanak gyakorlasaval 0sszefluggeésbe
hozhato utazasai. Az utazasrol, a tartozkodas alatt
végzendo tevekenysegrol a munkaltatdé / a megbizo
dont, 6t terhelik az alapvet6 koltsegek is.

Hivatasturizmus agai:
Konferenciaturizmus
Uzleti turizmus
Incentive turizmus
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TURIZMUS Tipusai

Eredet szerint;:
Belfoldi turizmus - Nemzetkozi turizmus

Fizetési mérlegre gyakorolt hatas szerint:
Aktiv (bejovd) - Passziv (kimend)
Szezonalitas szerint:
Nyari — Téli — FOszezoni - Szezonon kivuli

A résztvevok életkora szerint:
Ifjlusagi - Senior

Igénybe vett kozlekedési eszkoz szerint:
Vasuti — Autos — Hajés - Repulds




TURIZMUS Tipusai

Finanszirozas modja:
Szocialis-turizmus (gyenge fizetéképességgel rendelkezé lakossagi
rétegek tamogatott részvétele) —

ldegenforgalom el6- és utdfinanszirozassal (hitelkartya)

Az utazas szervezésének modja szerint:
Egyéni turizmus (utazasi iroda igénybevételével vagy anélkiil) -
Atlagaras turizmus (utazasszervezé altal kinalt csomagban)

Az idegenforgalomban résztvevok szama:

Egyeéni turizmus - Kollektiv turizmus — Tomegturizmus -
Csaladi turizmus
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TURIZMUS Tipusai

Idotartam szerint:
Rovid ideju turizmus - Hosszu ideju turizmus

Szallasforma szerint:

Szallodai turizmus - Szallodan kivuli turizmus —
Kiranduld - Atutazo

Motivacidk szerint (Bernecker):

Pihenési célu turizmus - Kulturalis célu turizmus -
Tarsadalmi célu turizmus - Sportturizmus - Gazdasagi
celu turizmus - Politikaorientalt turizmus

3 ;_ ‘ “f { " ¥ t
}zﬁw L {6 h 1N
MESTER-CORVINUS



TURIZMUS Alanyai
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TURIZMUS Alanyai

Latogato

Kirandulo

Atutazé
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TURIZMUS ALANYAI

Latogato = turista + kiranduld + atutazé
(latogato érkezesek szama)

Turista 24 orat meghalado ideig tartézkodik a
meglatogatott helységben, orszagban.

Udiilé, az a turista, aki legalabb 5 napig tartézkodik
egyfolytaban a meglatogatott helyen.

Kirandulé 24 o6ran belul a belépéssel azonos
hatarszakaszon hagyja el az orszagot.

Atutazoé 24 éran beliil kiilénb6z6 hatarviszonylaton
hagyja el az orszagot.
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TURIZMUS / Turistak tipusai

Turistak tipizalasanak oka:

Szegmentalas — fogyasztoi csoportok megkulonboztetése
hasonlo szukségeltek alapjan.

Ez segit meghatarozni milyen turisztikai kinalat érdekli és
milyen marketing eszkozokkel lehet befolyasolni.

Legalkalmazhatobb: Cohen, Smith, Plog, Swarbrooke
meghatarozasai




TURIZMUS / Turistak tipusai

Ploq:

Allocentrikus — uj irant érdeklodo

kaland, extrém turizmus
Pszichocentrikus — megszokottat kereso

kulturturizmus
Midcentrikus — otthonossag biztonsaga + uj elmeny

gasztronomiai turizmus




TURIZMUS / Turistak tipusai

Cohen:

Minden turisztikai élmény tartalmaz uUj és megszokott
elemeket.

Az arany fugg a latogato:
Motivaciogjatol - miéert megy,
Preferenciaitol - mit szeretne,
Percepcioktol - mit eészlel,
Az utazas intézményesitettségetol - ki szervezi




TURIZMUS / Turistak tipusai

Cohen:
- Vandor- ujat keres, beolvad,

Egyeni utazasszervezés
- Felfedezo - biztonsagosan keresi az vjat

- Egyéni tomegturista
Intézmeényesitett szervezes

- Szervezett tomegturista
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TURIZMUS / Turistak tipusai

Swarbrooke:

Preferalt attrakcidok a ,csaladi életciklus” modell tukrében

Gyerek - Uj élmény - jatszotars

Tinédzser - Uj élmény, izgalom

Fiatal felnétt - Uj éimény, cselekvési szabadsag
Fiatal par - Uj éimények, romantika

Fiatal par kisbabaval - Bababarat szolgaltatasok
Novekvo csalad - Takarékossag, éimeny mindenkinek
Felnétt par, kiilon é16 gyerekekkel - Ujat tanulni

Idos - Passziv részvétel, takarékossag




TURIZMUS / Turistak tipusai

Tipus megnevezés Jellemzok

nap, homok, tenger, menekilés a napi stressztdl nyugalmas, kényelmes
1. pihend sZzabadsag, nem tll sok idegenszeriseg, nem til sok nyaralasi
mozgalmassag

tavolsaq, flort, vallalkozo kedv valtozatossag, szdrakozas, nagyvilagi

2. élményt keresd atmoszféra
3 T Tl e er{jﬁ, Fgre_iz'eis, a7z egeszseq akltiv eldsegitése termeszetkedveld,
; gyogyuadules
4. sportolo erdd, verseny, fontos a hobbi, vonzzak az erdfeszitesek,
csak korlatozottan igazi kalandvaagyo és egyeddl jard, inkabb egyszeri
2. kalandot keresd elmenyt keres, bekalkulalt kockazattal, személyes bizonyitas, rajongas,

almodozd

tanulas, nézelddes

A tipus: utikalauzok szerint gydijti a latnivalokat,

i e B. tipus: az idegen vilag 0] érzéseit, hangulatat gyjti

c. tipus: termeészet, kultira, természettudomany irant erdeklddé




TURIZMUS Modern turizmus / Trendek
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TURIZMUS / Modern turizmus/Trendek

TRENDEK A TURIZMUSBAN
Trendek: A szabadidé eltoltésenek valtozasat jellemzd iranyok.

l.) Szabadidos - turisztikai trend

1.) Szegény gazdagsag - magas jévedelem — viszonylag kevés
Szabadido

Il.) Rekreacios — turisztikai trend:
2.) Elménygazdagsag iranti igény.

3.) Kulturalis és természeti er6forrasok hasznositasara
épulo termékek adta élmeény iranti igény.



TURIZMUS / Modern turizmus/Trendek

Modern turista igényei:

1. Hosszu munkaid6—,rutinbol” elmenekulés vagya, hétkoznapi

onmaguk elfelejtése
2. JNem otthon” — rekreacios szabadidétoltés

3. Tobb tevékenység, egyenként rovid ideig

4. Tapasztalt latogatok — sokat lattak mar igényesebbek ( elvaras
a folyamatba valo aktiv bevonas, - technoldgiai eszkozok réeven)

5. EImények, emlékek keresése (Megfoghatatlansag — homok !!)




TURIZMUS / Modern turizmus/Trendek

6. Individualista fogyasztok (egyéni igenyek fontosak) —
személyre szabott kinalat

7. Fantasztikus élmények (otthonitol eltéerd, er6s erzelmi
hatast kivalto)

8. Kiemelked6en autentikusnak tiino kornyezet / programok
élménye (Tudja hogy m(, neki van kitalalva, de nem banja....)

9. Hiperrealis, virtualis vilag, virtualis kozossegek ereje n6 —
fiataloknal a szimulaciora épité eszkozok, élmeények.

10. Csokken a szabadidds fogyasztok atlagéletkora

(generacios igenykulonbsegek).




TURIZMUS / Modern turizmus/Trendek

Rekreacios — turisztikal trend:

2.) ElIménygazdagsag iranti igény.

3.) Kulturalis és termeészeti er6forrasok hasznositasara

épuld termekek adta elmeny iranti igeny.
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TURIZMUS / Modern turizmus/Trendek

2)  Elménygazdagsag iranti igény
Elménygazdagsag a XX. sz. végi fogalom:

Olyan jelenség melynek kozéppontjaban az eélmeény kinalata es
annak keresése all.

A fogyaszto dontésében az élmény a dominalo,
a kinalati oldalon a versenyel6ny,
a kinalt élmeny intenzitasatol fugg.




TURIZMUS / Modern turizmus/Trendek

3.) Kulturalis és természeti eroforrasok hasznositasara
épulo termékek adta élmény iranti igény.

Kulturalis és természeti ertekek szabadidbés és turisztikal
hasznositas soran nem lehetséges minden elményt
létrehozni.
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TURIZMUS |/ Trendek /| Fesztivalok

Jellemzoi :

A kulturalis élet viszonylag ujszeri, nagy tomegeket és
sok helyszint eléer6 kinalatat jelentik.

Amiert fontos eszkoz:
- Szezon hosszabbitas,
- addicionalis jovedelem generalasara,
- magasabb latogatészam eléréseére,
- a telepulés a rossz gazdasagi helyzetéebdl kitores
modja




TURIZMUS |/ Trendek /| Fesztivalok

Jellemzoi :

Orszaghatarokon is atnyuldé hatasu nagyrendezvenyek
mellett orszagosan 3—-6 ezer fesztivalt rendeznek évente.

7-10 millid latogatot vonzanak, a legnhagyobb
latogatottsaguak — magas kulturalis szerep.

Magyar fesztivalok éves koltsegvetése 2009-ben 8—10 milliard Ft.
2010 a fesztivalturizmus éve volt Magyarorszagon.

2016-ban 3900 fesztival — 5 millio latogatoval, allami tam. meértéke
1162 esetben 7,3 Mrd Ft




TURIZMUS / Trendek /| Fesztivalok

Fajtai:
« Karnevalok (Rioi karneval, Velencei karneval )
« Osszmiivészeti, évszakhoz kotddo fesztivalok

(Budapesti Tavaszi Fesztival, Mlvészetek Volgye)

« Konnylzenei fesztivalok (Sziget fesztival, Volt fesztival és a

Balaton Sound)
« Hagyomanyos népi fesztivalok /| mezogazdasagi

fesztivalok / élelmiszeripari fesztivalok

(Borfesztival, sor fesztival, palinkafesztival, sajtfesztival.)




TURIZMUS / Trendek /| Fesztivalok

Fajtai:
1990-es évektol kulturalis konformitas szempontjabél:

- Régi konform fesztivalok

A hagyomanyos (ellenkultura kialakulasakor mar létezd) mifajokat

bemutato fesztivalok. (Tavaszi Fesztival, Szegedi Szabadtéri
Jatékok)

- Uj konform ifjusagi fesztivalok

Az alternativ pop-rock zenei programot kozéppontba allito, az

ifjlusagi korszakvaltas és kulturalis paradigmavaltast jelképezték.
(EFOTT, Volt, Campus Fesztival, SZIN, Sziget)




TURIZMUS / Trendek /| Fesztivalok

- Hagyomany rekonstrukcios fesztivalok
Az alternativ kultura mellett az 1970-es évekbeli tanchaz
mozgalomra, mas helyi hagyomanyok megujitasara és a mifajok
keveredésere épuld fesztivalok. ( MUvészetek Volgye, Vidor

Fesztival)

- Nonkonformista fesztivalok

Ezek vizualis Uzenete avantgard, f6leg kortars tanc és szinhaz és

audiovizualis mifajokat mutatnak be.




TURIZMUS / Trendek /| Fesztivalok

JA regi konform fesztivalok emlékeztetnek és életben
tartjak a kulturalis emlékezetben fellelhetd ertékeket,

a hagyomany rekonstrukcios fesztivalok megujitani és
megujitva megdrizni igyekeznek a kulturalis értekeket,

az uj konform fesztivalok szandeka az uj konform ifjusagi
kulturat meger6siteni és trendjeit kovetve tartésan
elfogadotta tenni,

a nonkonform fesztivalok a kultuira megreformalasara
torekednek. ,

Szabo Janos Zoltan: A fesztival jelenséeg




TURIZMUS / Trendek /| Fesztivalok

Hagyomanyos népi/ Mez6gazdasaqi /Elelmiszer Fesztivalok:

Borfesztival Elsé borfesztivalt Budapesten, 1991-ben a
Budai varban. http://www.aborfesztival.nhu/, http://borfesztival.lap.hu/

Sorfesztival Egy ndvekvé ipardg. A Magyar sérkultiraban

gyokeres valtozas zajlik, a kisebb hazi (kézmives) f6zdék

nemzetkozi 0sszehasonlitasban is megalljak a helyuket.

Sajtfesztival,sajtturizmus Itthon a sajttal 6nall6 attrakcioként

ma meg ritkan talalkozhatunk, de bor-, a palinkafesztivalok biztos

kisér6 terméke. Magyarorszagon hianyzik a sajtfogyasztas kulturaja.
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TURIZMUS |/ Trendek /| Fesztivalok

Palinkafesztivalok,
1999 Nemzetkozi Kisusti Palinkafesztival, Gyula,
az elsd palinkara épul6 fesztival Magyarorszagon.

2005 els6 Budapesti Palinkafesztival

Az orszagszerte megrendezett palinkafesztivalok tobb tizezres

tbmegeket vonzanak, regionalis szintem havonta talalunk

palinkafesztivalt....versenyt




TURIZMUS |/ Trendek /| Fesztivalok

2000-es években Palinkafesztivalok sikerének oka:

A palinka kitort kommersz italok kategoriajabdl, pozitiv egy

rendezvénnyel osszefuggésbe hozni.

- Kereskedelmi fozdék szamanak emelkedése, ezen belul a
minoségi palinkat eldallitdo termeldk szamanak emelkedése.

- Hungarikumma lett, kulonlegesse és divattermékké valt, ez

vonzerdt jelenthet egy fesztival megrendezéséhez.

- A fogyasztok a fesztivalokon megismerik a j6 minéséget,

egyre igényesebb lesz a kozonség.




TURIZMUS |/ Trendek /| Fesztivalok

2016- tol
Fesztival = Verseny

A palinka/parlat népszerl, sokan keszitik otthon, nem megy
fesztivalra kostolni.
Palinka és parlatversenyek népszeriisege megnd.

Sajat termék megmeérettetése, visszaigazolas

?




TURIZMUS / Trendek / Tematikus utak

Tematikus ut jellemzoi és célja:

1. trendeknek valé megfelelés

2. onmagaban nem jelentés vonzereji latvanyossagok
osszekotése —» nagyobb vonzeré —jobban értékesitheto
(marketingcel)

3. fejlesztés

4. osszegyujtve egy-egy téma koré csoportositva mutatnak

be egy vidéket, ismerteti a kulturalis és épitészeti

hagyomanyokat latnivalokat




TURIZMUS / Trendek / Tematikus utak

Tematikus ut jellemzoi és célja:

5.

bemutatja az ott élé emberek életét, az altaluk hasznalt
eszkozoket, gasztronomiat
mar az elnevezéssel megadjak a témaval megcelzott

csoportot,

oktatas és szorakoztatas egyidejl nyujtasa.




TURIZMUS / Tematikus ut tipusai

Tipusai

- Természeti utak
- Kulturalis utak

- Gasztronomiai utak

A "O - S

2 'i." .’l,. 1) )

e " C i) 1ING S
erhEemRTe



TURIZMUS / Tematikus ut

Természeti utak (természet a vonzero)

Zold utak (Duna-Ipoly Zsldut),

Budapest és Parassapuszta kozott halad, a Duna és az Ipoly folyok
menten, a, Borzsony-hegyseég kerékparos, vizes, lovas +

Oséléhelyeket bemutaté utak (Ipolytarnéc at),

Geoturisztikal utak (Eurépai Geopark Halozat , Bakony-
Balaton Geopark)

2000-ben létrehozott haldzat célja a geologiai valtozatossag
védelme, a geologiai orokségek bemutatasa és népszerisitése,
tanosveények

Turistautak - Kék tura ut




TURIZMUS / Tematikus ut

Természeti utak (természet a vonzero)

Kék tura ut

Irott-kétél Holléhazaig tarto folyamatos, jelzett turistadt.
Hossza 1164 km (2018), 27 szakasza van,
Magyarorszag es Europa elsO hosszutavu tematikus
turistautja is.

Erdekesség: kéktura kéksore, kékafonyaval szinezve

Galyatetén ©



https://www.google.hu/imgres?imgurl=http%3A%2F%2Fwww.kektura.hu%2Fimages%2Fokk_terkep.png%3Fcrc%3D3967489029&imgrefurl=http%3A%2F%2Fwww.kektura.hu%2F&docid=Dq5YTYKQjPNZgM&tbnid=aRpC6emLgvpBgM%3A&vet=10ahUKEwiyqa6TwODkAhVNalAKHciBABkQMwhKKAAwAA..i&w=1040&h=624&itg=1&bih=623&biw=1366&q=k%C3%A9kt%C3%BAra&ved=0ahUKEwiyqa6TwODkAhVNalAKHciBABkQMwhKKAAwAA&iact=mrc&uact=8

Kék tara ut

A kivalasztott tura részleteinek HOLLOHAZA
megtekintéséhez kattints a tura jelvényére! ¢ SATORALJAUJIHELY

i®

(4] 4
ALFOLDI KEKTURA

SZEKSZARD

Forras: http.//www.kektura.hul



https://www.google.hu/imgres?imgurl=http%3A%2F%2Fwww.kektura.hu%2Fimages%2Fokk_terkep.png%3Fcrc%3D3967489029&imgrefurl=http%3A%2F%2Fwww.kektura.hu%2F&docid=Dq5YTYKQjPNZgM&tbnid=aRpC6emLgvpBgM%3A&vet=10ahUKEwiyqa6TwODkAhVNalAKHciBABkQMwhKKAAwAA..i&w=1040&h=624&itg=1&bih=623&biw=1366&q=k%C3%A9kt%C3%BAra&ved=0ahUKEwiyqa6TwODkAhVNalAKHciBABkQMwhKKAAwAA&iact=mrc&uact=8

TURIZMUS / Tematikus ut

Kulturalis ut

Torténelmi korokat idéz6 épuletek

(Kastély at, Eszaki-varak utja, Vizimalmok utja Velemtdl—
Rojtokmuzsajig)

Torténelmi események szinhelyei / foldrajzi osszefuggésekkel
(Borostyankd ut, Bunker ut, Selyem ut)

Egyedi épitészeti alkotasok

(Barokk ut)

Hires emberek életutjanak allomasai

(Liszt ut, Sissi ut, Mozart ut)

A tarsadalmi munkamegosztasbdl fakado életterek

(Andrassy ut)




TURIZMUS / Tematikus ut

Kulturalis Gt

- Filmtorténelmi jelent6ségi alkotasok

(Gy(riik ura tematikus Ut Uj-Zélandon, Szex és New York ut New

Yorkban, Harry Potter ut Nagy-Britannia)

- Kulturalis tradiciok
(Paloc-ut, Viking ut, Vaskultura utja, Textilut, Videki orokseég utja -
Baranya, Tolna és Somogy megyei komplex - )

- Spiritualis szféra

(Maria ut, Szent Erzsébet utja, Szent Marton ut)
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TURIZMUS / Tematikus ut

Maria zarandok / tematikus ut

S[Czestochowa

\ Forras: www.mariaut.hu
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TURIZMUS / Tematikus ut

Gasztronomiai utak

- Torma ut (Hajdu-Bihar megyei tormatermeld kistérség)
- Nyari-legelok utja (tehéntartas- legeltetés - sajtkészités)
- Borutak ( osztrak, német, francia, szlovén mintak)

Magyarorszag elsé sikeres tematikus utja a Villany-Siklési borut,
A borut Magyarorszagon egyedulallo sikereket ért meg,
22 borvidéken 32 szervezet regisztraltatta magat borutként.

(Fatosz.eu, 2014)

Az adott térség és a telepulések imazsaban jelentos javulas.




TURIZMUS / Tematikus ut

Eurépai borutak nemzetkozi jelrendszere
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TURIZMUS / Tematikus ut / Palinka

Gasztronomiai utak

- Szatmar-Beregi Szilvaut

Szilva ut http://www.szilvaut.hu

- Békési Szilvapalinka Ut

Palinkaut http://www.palinkaut.hu
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TURIZMUS / Tematikus ut / Palinka

Szilva ut

Létrehoz6 : Szatmar-Beregi Szilvaut Egyesulet
2001-ben jott létre 11 taggal.
Szilvaut célja:
- aterseg gasztrondmia ertékeinek megorzese,
- avidék legjellegzetesebb gyumolcsének és az ebbdl készitett
termeékek, ételek (aszalt szilva, szilvapalinka, szilvalekvar),
- atermék készitésehez kapcsolodo tevekenysegek

(szilvaszedés, aszalas, lekvar es palinkaf6zes, kostolas)

bemutatasa.




TURIZMUS / Tematikus ut / Palinka

Szilvaut szakaszai:

- Kis szilvaut (9 telepulés cca. 90 km)
Penyigetdl — Panyolaig

- Nagy szilvaut (16 telepulés, cca. 340 km)
Vasarosnameénytol- Vasarosnamenyig

- Szatmar-Szatmar szilvaut (29 telepulés cca. 560 km)
Vasarosnamenytol — Szatmarnémetiig

Az ut célcsoportjai :

- belfoldi kozépkoru csaladok és barati tarsasagok
- nem az ,atlagos turista”, (nincs atlagos turista....... )

- az olyan latogato, akit a misztikum, a legenda érdekel




TURIZMUS / Tematikus ut / Palinka

Békési Szilvapalinka Ut

Létrehozé : Békési Szilvapalinka Centrum, Arpad és Vadasz
Palinkak, Kisrét Palinkahaz, Gyulai Palinkamanufaktura +
Palinkaut Kft.

Celja:

- a helyi termékek oOsszefogasa, kozOs promotalasa,
turisztikal hasznositasa,

- aterseg gasztronOmia értékeinek megdrzese.

Dél-Alfold / Kézép-Békési Kérdsdk Volgye Naturpark Egyesiilet

turisztikai stratégiajahoz is igazodtak.




TURIZMUS / Tematikus ut / Palinka

Békési Szilvapalinka Ut
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TURIZMUS / Tematikus ut / Palinka

A tematikus utak, mint a fenti kett6, onmagaban is
eletkepesek.

« Hasznos elemei lehetnek egy palinkaturanak.

« Hatrany. orszagos reklamkampany nélkul csak a
tersegbe ellatogato talalkozik vele, de :

egy sSzervezett palinkaturaval kiegészulve tobb

hasznosulasi mod.




TURIZMUS / Turisztikai (régio) terseg

A regio tobbé-kevésbé lehatarolt terulet, amely valamilyen
szempontbol egysegesnek tekinthet6, vagy valamilyen rendezdi
elv alapjan jon létre, amely megkulonbozteti a tobbi tersegtol”
(Johnston)

A régio olyan entitast alkoté foldrajzi terulet, amely egyszerre
teszi lehetbvé az emberi és természeti jelenségek leirasat,
tarsadalmi-gazdasagi adatok elemzését és kozos politikali
alkalmazasat”

(Benko)




TURIZMUS / Turisztikai (régio) terseg

Jellemzoi:

Globalizacié — tarsadalmi feltételek megvaltozasa —

térszervezodési modok atalakulasa

Alapvetden tarsadalmi kepz6dmeény, megjelenési modja valtozo
(id6tdl, helytdl, tarsadalmi szerkezettdl fuggben)

Kozgazdasagi alkalmazasai
- foldrajzilag 0sszekapcsolddo allamcsoportok (EU)
- egy orszagon beluli teruleti egység (szubnacionalis regio)

Rugalmasan értelmezhetd gydjtéfogalom (taj, vidék, terseg,
tartomany)




TURIZMUS / Turisztikai (régid) térséq

Magyarorszag turisztikai régioi /

Ukrajna
Szlovakia
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TURIZMUS / Turisztikai versenykéepesseg

Turisztikai versenyképesség meérese:

Az egyes desztinaciok szamara — amellett, hogy ravilagit a
versenyképesség komplexitasara — jo alapot biztosit a
turizmuspolitikai iranyelvek meghatarozasahoz. (20 indikator)

TPI - Komplex Idegenforgalmi Hatasmutatoé

A mutatd lényege, hogy harom dimenzid/hatas egyuttesével
(szamtani atlag) allit el6 egy komplex mutatot:

- gazdasagi hatas — a beutazo turistak egy fére juté turisztikai
koltése

- szocialis hatas — szallodai szobak szama egy km2-en




TURIZMUS / Turisztikai versenykéepesseg

Az idegenforgalmi régiok Komplex Idegenforgalmi Hatasmutatéja
TPI (Tourism Penetration Index) *

IPI
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* MCELROY— ALBUQUERQUE [1998]; SUTO [2007].
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TURIZMUS / Turisztikai versenyképesséq

—r smmra

A hazankba t6bb napra érkez6 kiilféldiek szama turisztikai régiénként
a legjelent8sebb kiild6 orszagok esetében, 2018, ezer utazas

B Ausztda (AT) B Cschorszag (CZ)

M Balgiria (BG) ¥ Egyesalt Allamok (USA)

Ml Egyesilt Kirilysag (UK) B Németorszig (DE)

1 Rominia (RO) B Szerbia, Montenegré, Koszovs (SRB)

B Szlovikia (SK) B Uknijoa (UA) £

\ Megiegyzés: 2 megkérdezettek tobb régiét is megjelolhettek. j o L } ﬂ.
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TURIZMUS / Melyik (réqgiéba) térségbe mit?

- Varosi (varosbol — varosba....motivacio? )

- Falusi (természet kozelsége, meg06rzott hagyomanyok,
vendégszeretet)

- Egészség (asvany-, termal-, gyogyviz, klimatikus
gyogyhely és ember alkotta vonzero, Pet6 intezet, Furedi
Szivkorhaz)

- Kulturalis (intellektualis igény kielegitése, orokseqi
helyszinek, fesztivalok, zarandoklat stb.)

- Aktiv (élményszerzés célu, nem megszokott mozgas)




TURIZMUS / Melyik (réqgiéba) térségbe mit?

- Oko (természet kdzeli élmény, geoturisztikai utak )

- MICE (Meeting Industry: Targyalas Incentiv ut,
Konferencia, Kiallitas)

- Gasztronomiai (helyi jellegzetességek megismerese)

- Bor (termek — agroturizmus, de ha termék + termeles es

termbhely akkor tematikus ut alapja)




TURIZMUS / Turizmusfejlesztés

Régiok ertelmezése megvaltozott a turisztikai fejlesztések

alapja a tersegqg.

2016. évi CLVI. Torveny a turisztikai terségek

fejlesztésének allami feladatairol
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TURIZMUS / Turizmusfejlesztés

1. Turisztikai terséqg (desztinacio):

Egy vagy tobb megye (févaros) teriileten belll foldrajzilag
kortlhatarolhatdé, beazonosithato teriiletresz  amely a
turisztikai  kinalati piacon egyseges fogadoteriiletkent
Jjelenitheté megqg, épitett kbrnyezeti, termeészetfbldrajzi vagy
kulturalis értékek tekintetéeben 06sszefiiggé elemek alkotjak,
ezért egyseges koncepcioban torténd0 tervezeséhez,

fejlesztéeséhez és terseqgi turisztikai marka kialakitasahoz

orszagos éerdek flizbdik.




TURIZMUS / Turizmusfejlesztés

2. kiemelt turisztikai fejlesztési terseg:
olyan turisztikai desztinacié, amely a beutazé turizmus
szempontjabol kiemelkedé jelentbségli vagy célzott fejlesztések
eredményeként azza tehetd, ezért koncentralt fejlesztéséhez
orszaqos éerdek flizédik;

3. kiemelt allami turisztikai beruhazas:

a turisztikai desztinacion beliil 100%-ban az allam tulajdonaban allo
Ingatlanon megvalosulo turisztikal fejlesztés, amelyhez orszagos
erdek flzbdik;

4. turisztikai fejlesztés:
minden olyan beavatkozas, amely az egyes turisztikai kinalati
elemek kapacitasainak (klilbnésen szallashely, vendéglatas, egyéb
turisztikal szolgaltatasok, turisztikai vonzerbvel bird rendezvéenyek,
attrakciok, a turisztikai latogatoforgalmat és




TURIZMUS / Turizmusfejlesztés

Nemzeti Turizmusfejlesztési Koncepcid

A 2014-2024 kozotti idO0szakra hatarozza meg
Magyarorszag egeész teruletéet lefedd a turizmus, mint
gazdasagi agazat f6 fejlesztési iranyat.

A koncepcio jovokepe szerint 2024-ben Magyarorszag az
egészsegturizmus tobb teruletén Eurdpa legnépszeribb
desztinacidja kell, hogy legyen.




TURIZMUS / Turizmusfejlesztés

Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 (2017)
Ismert forrasok :
574,6 Mrd Ft Magyar koltségvetési forras

262,18 Mrd Ft Unios fejlesztési forras
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TURIZMUS / Turizmusfejlesztés

Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 (2017)
Ismert forrasok :
574,6 Mrd Ft Magyar koltségvetési forras

262,18 Mrd Ft Unios fejlesztési forras
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TURIZMUS / Turizmusfejlesztés

Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 (2017)

- 2030-ig varhaté novekedés

- Térségi atrendezddés

- Egyedi autentikus élmények

- Célcsoportok valtozasa

- Sharing economy

- Technolégiai kihivasokra valasz

- Urbanizaciod, klimavaltozas miatt, desztinaciok atalakulasa

- Globalis politikai helyzet valtozasa




TURIZMUS / Turizmusfejlesztés

Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030

Pillérei:

Kisfaludy Turisztikai Fejlesztési Program

- Stratégiai, célzott markakommunikacioé

- Elhivatott szakemberek, visszahivo vendégszeretet
- Meérhet6 teljesitmény

- Transzparens szabalyozas

- Szervezeti egyuttmikodés

- Indentitas — nemzetstratégiai célok




TURIZMUS / Turizmusfejlesztés

Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030

Horizontalis beavatkozasi teruletek

Egyutt él6 turizmus
- Csaladbarat turizmus
- Hozzaférheto turizmus

- Erthetd turizmus

- Digitalis turizmus




PALINKATURIZMUS / PALINKA
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PALINKATURIZMUS

Egy-egy eredetvédett italra akar egy egész reégio

turizmusat fel lehet épiteni!
Franciaorszagban — konyak
Skociaban - whisky

Magyarorszag — palinka ?
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PALINKATURIZMUS / PALINKA

Petrovics Dome szerint (1890.) a palinka: ,,semmi egyéb,
mint olyan anyagnak a parlata, amely erjedésen mar
keresztulment. E parlatban foalkatrész a szesz, egyéb

alkatrész benne olyan csekely, hogy a szesz mellett

egészen elenyészik.” (Balazs, 2012)




PALINKATURIZMUS ALANYAI

PALINKAFOGYASZTOK / PALINKATURISTAK

« Lassu kitorés volt ,hazi palinkak” és a pancsolt, palinkanak nevezett
szeszes italok blavkorebdl,

« A disznovagaskor és otthoni, mindennapi palinkafogyasztast
kKiegészult az unnepekkor, de leginkabb tarsasagi élet soran,
szorakozohelyen valo fogyasztas.

» Beszerzés?

« A vasarlasok motivacioja?




PALINKATURIZMUS ALANYAI

PALINKATERMELOK, KERESKEDOK
- A tarsadalmi kornyezet

A magyar tarsadalom a rovidital-fogyasztas tekintetében a top
tizben helyezkedik el az eurdpai unids orszagok kozott.

- A technologiai kornyezet

A palinkaf6zés évszazados hagyomanyu hazankban, igy a hozza
tartozo technoldgia is.

- A Gazdasagi kornyezet

A palinka szektor atalakulason ment at az elmult néhany évben a
mindseg tekintetében, mely egyarant megjelent a kereskedelmi
f6zdék és kereskeddk hozzaallasaban és az ital fogyasztasi
szokasozasaiban is. :




PALINKATURIZMUS ALANYAI

PALINKATERMELOK, KERESKEDOK
- Természeti kornyezet

Kétezer évvel ezel6tt Plinius a Karpat-medencét ,Gyumolcstermd
Pannodnia’-nak nevezte

- Politikai és jogi kornyezet:
787/2019 Uniods rendelet, Palinkatorveény,
Eredetvédelemi jogszabaly, Hungarikum torveny,
Maganf6zest engedélyezd torvény,
Jovedeéki torvény,
Magyar Elelmiszerkdnyv




PALINKA TURAK / Sajat kutatas 2014

* Milyen a palinka megitélese?

« Talalkozik-e a fogyaszté a megfelel6 min6ségi palinkaval?

» Eljut-e széles rétegekhez minden szukséges informacio a
palinkarol?

 Hogyan lehet a szukséges ismeretanyagot minél szélesebb

rétegekhez eljuttatni, a helyes fogyasztasi szokasokat
0sztonozni?

« Lehet-e a palinka 6t megillet6 helyét a Magyar
gasztrondmiaban biztositani turisztikai eszkozokkel?

« Mitdl valhat sikeresseé egy ilyen ut?

« Melyek a hosszu tavu fenntarthatosag feltételei?




PALINKA TURAK / Sajat kutatas 2014

A palinka megitelése

Palinka jogi fogalma, el6allitasa: 21,65 % nem tudja

Sztereotipiak lassan valtoznak:

- 4/5-nek mar a barati 6sszejovetelek itala

Fogyasztas : 85,1 %

- aki nem : 26,8% nem birja az alkoholt

A fogyasztast a vélt elvarasok hatarozzak meg




PALINKA TURAK / Sajat kutatas 2014

Sajat fogyasztasra torténo vasarlas preferenciai

Ajandékba vasarolt termék preferenciai
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PALINKA TURAK / Sajat kutatas 2014

Hol vasarol palinkat ?

Ha nem vasarol Palinkafozdébol miért nem teszi?

M Nemismerekilyen helyet
akdrnyékemen

Nem jarokilyen helyre
i Nem bizom a mindségben
M Draganak talalom ezeket

atermékeket

i Koriilményes

(3) e 1%



PALINKA TURAK / Sajat kutatas 2014

Utazasi szokasok

« 97,7 % utazik rendszeresen belfoldon, nyaron,
csaladdal, baratokkal

* 60,8 % évente 2-nél tobbszor utazik 2 napnal
hosszabb utakra

« 50,5%-nal az atlagos koltés utazasonként 20-
50.000,- Ft/f6 kozott




PALINKA TURAK / Sajat kutatas 2014

Melyek a szabadidoés utazasainak céljai?

M Pihenés (sétalas, napozas, olvasas, stb.)

H Rekreacio (wellness, fitness stb.)

M AKtiv pihenés (turazas, uszas, tenisz stb.)

H Termeészetjaras (hegymaszas)

M Kulturalis kikapcsolodas (helyi
nevezetességek, muzeum, kastélyok)

M Teljes elzarkozas a kiilvilagtol

i Uzletfelekkel talilkozas

¥ Rokonlitogatas

L Gasztronomia élvezete

MESTER-CORVINUS




PALINKA TURAK / Sajat kutatas 2014

Palinka + gasztro-turizmus

74,7 % ha lehetoség nyilik ra utazasai soran kivancsi a
helyl gasztronomiara

— 53,3 % mar vett is részt ilyen celu utazason

« 27,5 %-ot érdekelné palinka célu utazas
— 34,1 % vett is részt ilyen turan
— 61,3 % hasznos informacioval gazdagodott
— 30,6 % magas szinvonaluak voltak a programok
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PALINKA TURAK / Sajat kutatas 2014

Eredmények

Palinkat szivesen fogyasztanak, nyitottak
Fogalmi zavarok a fejekben, de minGsegi
palinka iranti elénk érdeklodes,

Megitélésben uj trendek, de a koztudatban erés
tradicionalis szerep

Utazni mindenki szeret

Fogyasztot kell a f6zdebe vinni, mert a
szakemberek vélemenye szamit




PALINKA TURAK / Sajat kutatas 2018

Eredmények

MinOsegi palinka fogalma nem ismert

Fogyasztok 25-30%-a ismeri a kereskedelmi palinkat
Tul széles termékpaletta a fogyasztd nem ismeri

Ar alapu fogyasztoi dontés

Maganfozeés karos hatasai

Vendeglato helyek (HORECA) ar alapu dontése
Turista nem talalkozik a megfelel6 palinkaval

Nehéz export (termék ismeretlenség, nagy paletta)
Valtozo termékminbség (id6jaras)
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< Minodségi palinka ismert fogalom.

*» Palinka alternativ gasztronomiai
helye:aki nem iszik az is hasznalja

% Novekvo igény a palinka turarakra
a fogyasztok, és a kereskedelmi
fozdék részeérol.

% Orszagos palinkaturahal6zat.

ESTER-CORVINUS
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Koszonom a figyelmet!

SZOLLOSI EDIT

szollosiedit@palinkaugynokseg.hu




