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1. BEVEZETES

Az Onszabalyozo Reklam Testiilet elvi allasfoglalast fogalmaz
meg tagjai szamara azzal a szandekkal, hogy segitse munka-
jukat a Magyar Reklametikai Kodex altal megfogalmazottak-
nak valo megfelelésben.

Az elvi allasfoglalast a hatdsagok birsagolasi gyakorlata, birdsagi dontések indoklasai, az Onszabalyozd Rek-
lam Testilet el6zetes véleményezése soran kialakitott gyakorlata, valamint a nemzetk6zi gyakorlat ismerete
alapjan fogalmaztuk meg.

Az Onszabalyozo Reklam Testiilet a tapasztalatai alapjan altalanos érvényi iranymutatast, szempontrend-
szert fogalmaz meg. Konkrét reklam és kereskedelmi tevékenység megfelelése az 6sszes kortilmény konkrét
értékelése alapjan allapithatd meg.

Az alkoholos italok reklamozasa mind tartalmat, mind kozzétételét tekintve kiilonos gondossagot és figyel-
met igényel. A reklamszakma nagy felel6sséggel végzi az alkohol italok reklamozasat. Az 6nszabalyozas ke-
retében a megel6zésre nagy gondot forditunk és a megfelelés érdekében készitettiik el az alkoholos italok
kozzétételére vonatkozé dtmutatdnkat, valamint hoztuk létre az (n. elézetes véleménykérés (copy advice)
szolgaltatasunkat, amelynek keretében a megjelenés elétti reklamok megfelelését véleményezi. E szolgalta-
tas az ORT tagjai szamara ingyenes. Kérdés esetén keresse fel az Onszabalyozo Reklam Testillet Titkarsagat
(ort@ort.hu).

Az Onszabalyozo Reklam Testiilet (www.ort.hu) tidvézli az egyes alkoholos italokat gyarté és forgalmaz6 ipar-
agak (szeszipar, soripar) valamint a gyartok sajat, felelés kommunikacio teriiletén tett vallalasait, de dontése-
inél kizardlag a Kodex el6irasait veszi alapul.

2. SZABALYOZASI HATTER

19. Cikkely - Alkohoalos italok reklamjara vonatkozo szabalyok

(14) A médiavalasztas soran biztositani kell, hogy az adott médium, vagy radids és televiziés misorszolgal-
tatas esetén az adott mlisorszam kozénségének toébb mint 70%-a ésszerlien varhatéan 18 éves vagy annal
idésebb legyen. Nem reklamozhaté az alkoholos ital olyan médiumban vagy eseményen, vagy radiés és televi-
zi6s m(isorszolgaltatas esetén kozvetlenll az olyan miisorszam elétt vagy utan, amely kézénségének legalabb
30%-a elére ismerten, vagy ésszerlien varhatéan gyermek-és fiatalkord.

(16) A cég vagy marka internetes honlapjan vilagos és jol lathaté médon meg kell jeloini, hogy a honlapot
kizarélag az alkoholfogyasztasra/vasarlasra megszabott korhatar felettiek latogathatjak. Ennek érdekében a
reklamozo koteles az oldalra torténd belépéshez biztositani, hogy a felhasznalénak meg kelljen adnia a szii-
letési datumat.

(17) A cég vagy marka internetes honlapjan vilagos felhivast kell kozzétenni a felelsségteljes
alkoholfogyasztasra.
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2. GAZDASAGI REKLAMTEVEKENYSEG ALAPVETO FELTETELEIROL ES EGYES KORLATAIROL
SZOLO 2008. EVI XLVIII. TORVENY

3§

c) fiatalkoru: aki a tizennegyedik életévét betdltotte, de a tizennyolcadikat még nem,

d) gazdasagi reklam: olyan kazlés, tajékoztatas, illetve megjelenitési mad, amely valamely birtokba vehet6
forgalomképes ing6 dolog - ideértve a pénzt, az értékpapirt és a pénzligyi eszkozt, valamint a dolog maédjara
hasznosithatd természeti erket - (a tovabbiakban egyiitt: termék), szolgaltatas, ingatlan, vagyoni értékii jog
(a tovabbiakban mindezek egyiitt: aru) értékesitésének vagy mas modon térténd igénybevételének elémozdi-
tasara, vagy e céllal 6sszefliggésben a vallalkozas neve, megjeldlése, tevékenysége népszeriisitésére vagy aru,
arujelzé ismertségének novelésére iranyul (a tovabbiakban: reklam),

e) gyermekkort: aki a tizennegyedik életévét nem toltotte be,

n) sajtotermék: a napilap és mas idészaki lap egyes szamai, valamint az internetes jsag vagy hirportal,
amelynek tartalmaért valamely természetes vagy jogi személy, illetve jogi személyiséggel nem rendelkezé
gazdasagi tarsasag szerkeszt6i felelsséget visel, és amelynek elsédleges célja szovegbdl, illetve képekbél allo
tartalmaknak a nyilvanossaghoz val6 eljuttatasa tajékoztatas, szérakoztatas vagy oktatas céljabél, nyomta-
tott formatumban vagy valamely elektronikus hirk6zl6 hal6zaton keresztiil,

0) szabadtéri reklamhordozé: reklam kozzététele céljabél épitmeényen kivill elhelyezett eszkoz,

p) szponzoralas: minden olyan hozzajarulas valamely rendezvényhez, tevékenységhez, tovabba- rendezvény-
nyel vagy tevékenységgel dsszefliggésben - valamely személy szamara, amelynek célja, illetve kdzvetlen vagy
kdzvetett hatasa valamely aru vasarlasanak vagy igénybevételének dsztonzése,

18.§

(2) Tilos kozzétenni alkoholtartalmu ital reklamjat

a) sajtétermék elsé boritdlapjanak kils6 oldalan, illetve - honlap esetén - a nyité oldalon,

b) szinhazban vagy moziban 20 éra elé6tt, illetve gyermek-, illetve fiatalkortiak szamara késziilt misorszamot
kézvetlenl megel6z6en, annak teljes id6tartama alatt és kozvetlenil azt kévetéen,

c) egyértelmiien jaték céljara szant terméken és annak csomagolasan, és

d) koznevelési és egészségiigyi intézményben, tovabba ilyen intézmény bejaratatdl Iégvonalban mért kétszaz
méteres tavolsagon belll szabadtéri reklamhordozén.

3. A MEDIASZOLGALTATASOKROL ES A TOMEGKOMMUNIKACIOROL SZOLO
2010. EVI CLXXXV. TORVENY

203§

22. Kiadvany:

a) kényv nyomtatott vagy elektronikus formaban, lemezen, kazettan, mas fizikai hordozén; online és letolt-
het6 konyv;

b) sajtétermék nyomtatott vagy elektronikus formaban; online és let6lthet6 idGszaki kiadvany;

) egyéb nyomtatott anyag (cimtar, névtar, grafikat, rajzot vagy fotét tartalmazo kiadvany, térkép; réplap;
nyomtatott képeslap, tdvézl6- és mas hasonlé kartya; nyomtatott kép, minta, fénykép; nyomtatott naptar;
nyomtatott Gzleti reklamanyag, katalégus, prospektus, reklamposzter és hasonldk; egyéb szoveges kiadvany)
ide nem értve: nyomtatott éntapado papir (matrica), postai, jovedéki, illeték- stb. bélyeg, bélyegnyomott pa-
pir, csekk, bankjegy, részvény, értékcikk, kétvény, okirat és hasonlék;

d) film-, video-, televiziémtisor-készités termékei (nyilvanos kazlésre szant film filmszalagon, videokazettan,
-lemezen, mas fizikai hordozon; letdlthetd film, vided);

e) hangfelvétel (nyilvanos kazlésre szant, miisoros hangszalag, hanglemez, letdlthetd hangtartalom);

f) zenem( (nyomtatott zenemd, zenemdi elektronikus formaban, let6lthetd zenemd)

60. Sajtétermék: a napilap és mas idészaki lap egyes szamai, valamint az internetes (jsag vagy hirportal,

amelyet gazdasagi szolgaltatasként nyujtanak, amelynek tartalmaért valamely természetes vagy jogi sze-
meély szerkeszt6i felel6sséget visel, és amelynek elsédleges célja széveghdl, illetve képekbdl allé tartalmaknak
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a nyilvanossaghoz val6 eljuttatasa tajékoztatas, szérakoztatas vagy oktatas céljabél, nyomtatott forma-
tumban vagy valamely elektronikus hirkézl6 halézaton keresztiil. A szerkeszt&i felel6sség a médiatartalom
kivalasztasa és 0sszeallitasa soran megvaldsuld tényleges ellenérzésért valé felelsséget jelenti, és nem
eredményez szlikségszer(ien jogi felel§sséget a sajtotermék tekintetében. Gazdasagi szolgaltatas az onallé,
zletszerlen - rendszeresen, nyereség elérése érdekében, gazdasagi kockazatvallalas mellett - végzett szol-
galtatas.

3. UTMUTATO

3.1. HOL TILOS ALKOHOLT REKLAMOZNI?

3.1.1. Sajtoétermék els6 baoritélapjanak kiilsé oldalan, illetve - honlap esetén - a nyitd oldalon,

3.1.2. Szinhazban vagy moziban 20 6ra el6tt, illetve gyermek-, illetve fiatalkoriak szamara készilt misorsza-
mot kozvetlenll megel6z6en, annak teljes id6tartama alatt és kdzvetlendl azt kdvetéen,

3.1.3. gyértelm(ien jaték céljara szant terméken és annak csomagolasan, és

3.14. kdznevelési és egészségligyi intézményben, tovabba ilyen intézmény bejaratatdl Iégvonalban mért két-
szaz méteres tavolsagon belll szabadtéri reklamhordozon.

3.2. MI MINGSUL SAJTOTERMEKNEK?

3.2.1. A sajtotermék cimoldalara vonatkozd reklamtilalmat a reklamtérvény tartalmazza. A reklamtérvény saj-
tétermék definici6jaba csak a szerkesztett tartalmak tartoznak. Tekintettel arra, hogy a reklamtérvény saj-
tétermék definiciéjat a médiatorvénybdl vette at, régziteni kell, hogy a médiatérvény a kiadvany (203. § 22.)
fogalmaban kilén-kilén nevesiti a sajtéterméket, valamint az egyéb nyomtatott anyagot, igy allaspontunk
szerint ez alapjan a reklamujsag nem mindsdl sajtoterméknek.

3.2.2. A médiatérvény szerint ugyanakkor a kiadvanyon (is) impresszumot kell feltiintetni, és kotelespéldanyt
kell szolgaltatni bel6le (46. §.(9)). Az impresszumban a médiatorvény szerint fel kell tiintetni tébbek kozott
a szerkesztésért felelgs személy nevét. Amennyiben viszont szerkesztéi felelgst jelzik, (gy az sajtétermékké
valhat (Id. sajtétermék definiciéjat). Az ellentmondast valdszintileg feloldja az e targyban sziletendd a tor-
vény altal (206.§ (4)) jelzett rendelet. Varhatd, hogy a kizardlag reklamot tartalmazé kiadvanyok esetében
sem az impresszum feltlintetését, sem a kotelespéldany szolgaltatasat nem fogjak megkavetelni.

3.3. SAJTOTERMEKNEK MINGSUL A SZOROLAP?

Szerkesztéi felel6sség nélkdli, kizarélag reklamcélbél késziilt és kizarélag reklamokat tartalmazé szérélapok
nem mindsulnek sajtéterméknek a reklamtorvény szerint, ezért a kifejezetten sajtdtermékre vonatkozé rek-
lamtilalmat sem kell alkalmazni rajuk. Tehat lehet cimoldalon alkoholt reklamozni.

3.4. AREKLAMUJSAG MIKOR NEM MINGSUL SAJTOTERMEKNEK?

Amennyiben csak reklamokat tartalmaz a reklamujsag, és (a jelenleg minden kiadvanyra kotelezs) impresz-
szuma szerint nincs benne szerkesztett tartalom, gy a reklamtérvény alapjan nem mind@sil sajtoterméknek.
Tehat ebben az esetben is lehet a cimoldalon alkoholt reklamozni.

3.5. MIKOR MINGSUL A REKLAMUJSAG SAJTOTERMEKNEK?

Amennyiben a reklamuijsagban szerkesztett tartalom van (riportok, stb.) és ennek megfelel6en szerkesztéi
felelsség van mogotte, sajtéterméknek mindsil. Ez esetben tilos tehat a cimoldalon alkoholt reklamozni.

’ ”’
ALKOHOL-
REKLAMOK
KOZZETETELE




3.6. A 200 METERES SZABALY ALAPJAN TOMEGKOZLEKEDESI ESZKOZON LEHET
ALKOHOLT REKLAMOZNI?

Az a kérdés, hogy a tomegkdzlekedési jarmii elhalad-e kozoktatasi intézmény (6voda, altalanos és kozépisko-
la), valamint egészségligyi intézmeény (amelybe az orvosi rendelék és kérhazak is beletartoznak, a patika nem)
bejaratatdl Iégvonalban szamitott 200 méteren belil. Az (n. kotéttpalyas, tehat autébusz, villamos, trolibusz
esetében nagy valészinlséggel nem igazolhatd a 200 méteren kivili kézlekedés, ezért e jarmiivek esetében az
alkoholtermékek reklamja nem javasolt.

3.7. MILYEN ID6SAVBAN LEHET ALKOHOLT REKLAMOZNI TELEViZIOBAN ES RADIOBAN?

Jogszabaly szerint barmely id6savban lehet reklamozni, alapszabaly azonban, hogy nem célozhat kifejezet-
ten kiskoruakat, tehat a jogszabaly szerint gyermek-, ill. fiatalkortaknak sz6l16 miisorok kérnyezetében nem
megengedett (kozvetlenill megeléz6en, teljes id6tartama alatt, kozvetlenil azt kévetten) az alkohol reklam.

3.8.1GAZ, HOGY MAR A KOZSZOLGALATI RADIOBAN IS LEHET ALKOHOLT REKLAMOZNI?

Igen. A médiatoérvény nem tartalmaz alkoholreklam kézzétételére vonatkozé tilalmat kozszolgalati m(isor-
szolgaltatéhoz kototten.

3.9. MIT JELENT, HOGY NEM CELOZHAT KISKORUT?

3.9.1. Kozzététel ideje és madja: a Magyar Reklametikai Kédex tin. 70/30 szabalya szerint a médiavalasztas (a
kozzététel helye, madja, id6pontja, a kérnyezd szerkesztett tartalom, stb. megvalasztasa) soran biztositani
kell, hogy az adott média, vagy radios és televiziés misorszolgaltatas esetén az adott miisorszam kdzonsé-
gének tobb mint 70%-a ésszerlien varhatéan 18 éves vagy annal id6sebb legyen. Nem reklamozhaté az alko-
holtermék olyan médiaban, vagy eseményen, vagy radios és televiziés misorszolgaltatas esetén kozvetlendl
az olyan misorszam el6tt vagy utan, amelynek k6zonségének legalabb 30%-a el6re ismerten, vagy ésszerlien
varhatdéan gyermek-és fiatalkoru.

3.9.2. Az (in. 70/30-as szabaly az eseményeken valé megjelenésre, és azok tamogatasara is vonatkozik.

3.10. MIKOR LEHET SZiINHAZBAN ES MOZIBAN REKLAMOZNI ALKOHOLOS ITALT?

Tilos 20 6ra el&tt reklamozni, illetve 20 6ra utan is, ha kifejezetten gyermek-ill. fiatalkortiaknak szélé miisor
van.

3.11. MIT JELENT A HONLAP NYITOOLDALARA VONATKOZ0 SZABALY?

Ebben a kérdésben a jogszabalynal szigoriibb énszabalyozasi el6irast kell a jogszaballyal 6sszhangba hozni. A
Kédex szerint az alkoholos ital honlapjat 18 éven feliilieknek szanjak, és ennek érdekében a honlap nyitéolda-
lan az életkarra val6 nyilatkozatot kell tenni. A nyilatkozat nem kénnyitheti meg a fogyaszté belépését azzal,
hogy felkinalja az ,elmultam 18 éves - igen-nem” jelzést, vagy sziiletési datumot ad meg: pl. 1900. januarl. A
szlletési datum pontos megadasat kell 6sztonozni azzal, hogy resen hagyjak a datumra vonatkozo részt. A
honlap nyitéoldala tehat nem szélhat masrél, mint a korhatar ellen&rzésérél, vagyis a jogszabalytol fliggetle-
nil sem tartalmazhat reklamot. Ugyanakkor felmertl a kérdés, hogyan biztositjuk a fogyaszté szamara, hogy
lgy tegyen nyilatkozatot, hogy kézben kénnyen érzékelhet6en és egyértelmUen - a jogszabalynak megfelels-
en reklam nélkdl - azanositani tudja, milyen honlapon teszi ezt. A fentiekre tekintettel aggalyos lenne és nem
elfogadhato, ha a honlap m(ikddtet6je nem jeldiné meg magat és a terméket mar a nyitéoldalon. A markanév
és logd megjelenitése tehat nem tekinthetd reklamnak, az egyértelmien azonositast jelent. Természetesen
az azonositas hangslilyos megjelenitésén tul reklamizenet (pl.: terméktulajdonsag, akcio, fogyasztasi javas-
lat, stb.) a nyitélapon sem szévegesen, sem képekben nem szerepelhet.
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