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OSSZEFOGLALO

A dolgozatban arra kerestem a valaszt, vajon hogyan lehet a szakmailag elismert mindségi
markakat a fogyasztok altal is elismert termékké tenni? Lehet-e legendéva valnia a mai
koriilmények kozott egy olyan paraszti hagyoméanyokon nyugvo palinkafézde termékének, ami
mara innovativ és elismert markat képvisel?

A vizsgalat targyaként a Zsindelyes Palinkafézde palinkdra épiild marketing megoldasaira,
valamint ezek eredményességének értékelésére fokuszaltam.

Vizsgaltam a Zsindelyes Palinkafézde multjat, a vallalkozds fejlodesének allomasait, a
torténetében bekdvetkezett legfontosabb fordulépontokat, valtozésokat. Ezt kdvetden piaci
helyzetelemzést végeztem, kitérve a mikro- és makrokdryezet legfontosabb szerepldire, a
Zsindelyes Palinkafézde versenytarsakhoz viszonyitott helyzetére, erosségeire ¢s
gyengeségeire. Elemeztem tovabba a Zsindelyest, mint markat és mint arculatot, kitérek a
termék- és szolgaltataskinalat bemutatasara, valamint a marketingtevékenység (€s a marketing-
mix) értékelésére is. SWOT-analizis segitségével igyekszem feltarni potencialjait, lehetdségeit,
erényeit és a piaci helyzetét leginkabb veszélyeztetd tényezdket.

A vizsgédlatom teljessé tételéhez kérddiv segitségével markaismertségre vonatkozo felmérest
végeztem a fogyasztok korében. Ennek soran torekedtem annak feltérképezésére, hogy
mennyire elégedettek a fogyasztok a Palinkafozde éltal alkalmazott marketingkommunikacios
eszkdzokkel, milyen értékeket kotnek a Zsindelyeshez mint markéhoz.

Felmérésem aldtamasztja, hogy arpolitikdjat tekintve a Zsindelyes Palinkaf6zde gy probal
kotédni a népi gasztrokulturalis tradiciokhoz, hogy kozben termékeivel egy tehetdsebb ¢s az
izlésvilagat tekintve is kifinomultabb vasarlokozonséget c€loz meg.

Kideriilt tovabba az is, hogy a Zsindelyes termékeinek ismertsége a fogyasztok korében is
magas, habdr a rendszeres fogyasztasa nem jellemzo.

Osszességében megallapithato, hogy a Zsindelyes Palinkafézde nagyon erds, tudatos, hatékony
marketingkommunikaciot végez, aminek eredmeényeképpen sikeresen pozicionalja magat
prémiummarkaként a piacon. Ezt a szakmai elismertsége ¢s tekintélye is ersiti. Nem
tomegfogyasztési cikk, de a szakmai eredményeknek, és a tudatosan tervezett markaépitésnek

koszonhetben a fogyasztok ismerik a termékeiket.



